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ZAWIADOMIENIE O WYBORZE OFERTY

Dotyczy: Postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzonego zgodnie z zasadg
konkurencyjnosci okreslong w Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkow
w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego oraz Funduszu Spojnosci na lata 2014-2020, na realizacje ustugi
polegajacej na przygotowaniu briefu kampanii, przygotowaniu koncepcji kreatywnej
kampanii, strategii komunikacji i planu mediowego oraz koordynacji kampanii w ramach
projektu pn. ,Matopolska — cel podrézy”.

Zamawiajacy hiniejszym informuje, ze w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego w trybie
zapytania ofertowego na realizacje ustugi polegajgcej na przygotowaniu briefu kampanii, przygotowaniu
koncepcji kreatywnej kampanii, strategii komunikacji i planu mediowego oraz koordynacji kampanii
w ramach projektu pn. ,Matopolska — cel podrézy™:

1. WYBRANA ZOSTALA OFERTA.

numer oferty: 1

firma (nazwa): ADMIND AGENCY Sp. z o.0. Sp. k., ul. Dworska 1, 30-314 Krakow

za cene brutto: 34 100,00 zlotych (dla zadania 1),
108 900,01 ztotych (dla zadania 2),
279 399,96 ztotych (dla zadania 3).

UZASADNIENIE

Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu oraz przediozyt wymagane dokumenty.
W postepowaniu wplynely tacznie trzy oferty, z czego wytacznie jedna oferta podlegata ocenie. Oferta
nr 1 wykonawcy wg kryterium oceny ofert (dla zadania 1: warto$¢ zaméwienia brutto, dodatkowe
do$wiadczenie Oferenta zwigzane z przygotowywaniem dokumentéw strategicznych do kampanii
promocyjnych, aspekty spoteczne; dla zadania 2: warto$¢ zamoéwienia brutto, dodatkowe
do$wiadczenie Oferenta zwigzane z przygotowywaniem koncepcji kreatywnej kampanii promocyjnych,
proponowana nowa forma graficzna do wykorzystania w kampanii promocyjnej, aspekty spoteczne; dla
zadania 3: warto$¢ zamowienia brutto, dodatkowe doswiadczenie Oferenta zwigzane
z koordynacja/realizacjg kampanii promocyjnych, projekt scenariusza wydarzenia ambientowego na
jednym z rynkéw objetych kampanig, aspekty spoteczne), jest ofertg, ktora uzyskata:

— tgcznie 97 pkt w ramach oceny oferty dla zadania 1,

— 1gcznie 95 pkt w ramach oceny oferty dla zadania 2,

—  tgcznie 95 pkt w ramach oceny oferty dla zadania 3.

2. OFERTY W POSTEPOWANIU ZtOZYLI NASTEPUJACY WYKONAWCY:
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Oferta nr 2 nie zostata rozpatrzona przez Zamawiajgcego. Oferta Wykonawcy nie spetnia warunku,
o ktérym mowa w pkt 7.2 zapytania ofertowego nr ZO/MCP/2022/08 z dnia 14 listopada 2022 r. —
warunek posiadania niezbednej wiedzy i doswiadczenia oraz potencjatu technicznego i oséb zdolnych
do wykonania zaméwienia, ktéry nalezy potwierdzi¢ realizacjg co najmniej 1 zbieznej ustugi o podobnym
charakterze do przedmiotu zaméwienia tj. przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii dla zadania 2
na kwote minimum 110 000,00 zt brutto, koordynacje/realizacje kampanii kreatywnej dla zadania 3 na
kwote minimum 280 000,00 zt brutto. Oferent dla zadania 2 nie przedstawit potwierdzenia przygotowania
koncepcji kreatywnej, natomiast dla zadania 3 brak okreslenia kwoty wskazujgcej na spetnienie
warunku. Ponadto oferta nie spetnia warunku, o ktérym mowa w pkt 10.3 zapytania ofertowego nr
ZO/MCP/2022/08 z dnia 14 listopada 2022 r. Brak w przestanych dokumentach zatgcznika nr 3 —
oswiadczenia dotyczacego spetniania klauzul spotecznych. Dodatkowo oferta zostata przestana przy
wykorzystaniu zewnetrznego dysku, co pozostaje sprzeczne z pkt 12 — ,nie spetnia wymogu ztozenie
oferty drogg e-mailowg na adres e-mail: postepowania@mot.krakow.pl w postaci tzw. podlinkowania
oferty w treéci przestanego e-maila lub przez zewnetrzny dysk”.

Oferta nr 3 nie zostata rozpatrzona przez Zamawiajgcego. Oferta Wykonawcy nie spetnia warunku,
o ktérym mowa w pkt 8 zapytania ofertowego nr ZO/MCP/2022/08 z dnia 14 listopada 2022 r. — ,w celu
potwierdzenia doswiadczenia dla kazdego zadania Oferent ztozy referencje lub protokoly zdawczo-
odbiorcze lub o$wiadczenia lub faktury lub umowy lub inne réwnowazne dokumenty potwierdzajgce
zaréwno nalezyte zrealizowanie tych ustug jak réwniez ich warto$¢”. Z referencji (dokument stanowigcy
zalgcznik pn. S4_referencje BIK-sig) oraz faktury VAT nr FV/000223/21 (dokument stanowigcy
zatgcznik pn. FV_000223_21 rozliczajgca FZAL_000001_21-sig) oraz faktury VAT zaliczkowej nr
FZAL/000001/21 (dokument stanowigcy zatgcznik pn. FZAL_000001_21-sig) nie wynika warto$é
realizacji koncepcji kreatywnej. Tres¢ referencji potwierdza prawidtowa realizacje koncepcji kreatywnej,
jednakze z przedtozonych faktur wynika, ze kwota 641 945,61 zt brutto obejmuje produkcje spotu
reklamowego. Nie sposéb zweryfikowaé zatem spetnienia warunku w zakresie realizacji 1 zbieznej
ustugi polegajacej na przygotowaniu koncepcji kreatywnej kampanii zaméwienia na kwote minimum 110
000,00 zt brutto. Dodatkowo btednie zostat sporzadzony zatgcznik nr 3 — o$wiadczenie dotyczace
spetnienia klauzul spotecznych, w tresci ktérego oferent nie zaznaczyt pola do wyboru ,nalezy/nie
nalezy”, co nie pozwala na weryfikacje zatrudniania oséb i przynaleznosci do kategorii wskazanych
w tredci zatgcznika nr 3.

Oferty oznaczone nr 2 i 3 nie podlegajg rozpoznaniu w oparciu o punkt 12 zapytania ofertowego na
realizacje ustugi polegajgcej na przygotowaniu briefu kampanii, przygotowaniu koncepcji kreatywnej
kampanii, strategii komunikacji i planu mediowego oraz koordynacji kampanii w ramach projektu pn.
,Matopolska — cel podrézy”, realizowanego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Matopolskiego na lata 2014-2020, nr ZO/MCP/2022/08 z dnia 14 listopada 2022 r.

3. PUNKTACJA OFERT DLA KRYTERIOW OKRESLONYCH W ZAPYTANIU OFERTOWYM

PRZEDSTAWIA SIE NASTEPUJACO:
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4. TERMIN, PO UPLYWIE KTOREGO UMOWA MOZE BYC ZAWARTA:

Umowa w sprawie niniejszego zamdwienia publicznego zostanie zawarta w terminie uzgodnionym

przez Strony.
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