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Odpowiedzi na pytania
W odpowiedzi na pytania przestane przez Oferentdéw, Zamawiajgcy wyjasnia, co nastepuje:
Pytanie 1:

W celu upewnienia sie co do zakresu zadania nr 2 — prosze o informacje czy do przygotowania jest
koncept komunikacji w ramach kampanii promocyjnej ,Matopolska — cel podrézy” na bazie
przestanego klucza wizualizacji Wide Open? Jaki zakres zadania 2 obowigzuje —ten ze strony 5 vs zakres
ze strony 11 Zapytania ofertowego?

Odpowiedz:

Zamawiajacy wyjasnia, ze na stronie 5 (pkt. 3 ,Opis przedmiotu zamdwienia”) znajduje sie opis
wszystkich elementéw, ktére beda do wykonania przez wybranego Wykonawce po rozstrzygnieciu
zapytania. Natomiast na stronie 11 (pkt. 7, Warunki udziatu w postepowaniu — wymogi formalne” ppkt
6) znajduje sie opis dodatkowego zadania, ktére stanowi jedno z kryterium oceny ofert. Kryterium
»Proponowana nowa forma graficzna do wykorzystania w kampanii promocyjnej” pozwoli
Zamawiajgcemu oceni¢ umiejetnosci graficzne Oferenta oraz zrozumienie idei kampanii i klucza
wizualnego. Wykonanie tego zadania jest niezbedne do wziecia udziatu w postepowaniu.

Pytanie 2:

W jakim zakresie ma by¢ zaktualizowana koncepcja kreatywna skoro catosciowa idea kreatywna, linia
kreatywna, gtowne hasta oraz KV pozostaja bez zmian, tak jak to jest zapisane na stronie 6 Zapytanie
ofertowego?

Odpowiedz:

Zamawiajacy wyjasnia, ze idea kreatywna kampanii zaktada dostosowanie sie koncepcji kreatywnej do
oczekiwan danego rynku. Po aktualizacji projektu, oprdcz rynku brytyjskiego i niemieckiego, pojawity
sie nowe rynki, ktére posiadajg wtasng specyfike. Jak wynika z zapytania Wykonawca bedzie
zobowigzany do aktualizacji koncepcji kreatywnej w tym kontekscie nie tylko w zakresie prac
graficznych, ale takze stworzenia wersji wioskiej oraz aktualizacji planu mediowego. Wybdr
konkretnych kanatéw komunikacji, ktére najlepiej sprawdzg sie na danym rynku, bedzie narzucat
wybor odpowiednich form graficznych. Dodatkowo Zamawiajacy oczekuje wskazania nowych form
graficznych, ktére moga by¢ wykorzystane w kolejnych dziataniach projektowych. Wybér
odpowiednich form komunikacji oraz elementéw, ktére bedg wykorzystywane graficznie musi
odpowiadac zapisom w briefie komunikacyjno — strategicznym, ktéry powstanie jako pierwszy.
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